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变 化

金 融

明确持牌运营机制
互联网企业的相关业务

被纳入监管体系

手 游

未 成 年 人 防 沉 迷
网络游戏企业从严落实
未成年人网游防沉迷

教育培训

“ 双 减 ” 政 策
教培机构大规模裁员，业务转型

K12 疯狂时代结束



危 机 危 机 ， 危 中 有 机



机 遇

新电商

l 符合内容电商新趋势，带动实业、

促进乡村振兴消费、去库存等

出海

l 国家宏观政策支持，有利于

一带一路、体现国力、去产能等



抖音电商带货成为营销新战场

395亿

抖音双十一直播间

累计观看395亿次

2546万

“抖音双11好物节”

直播总时长2546万小时

50倍

抖音电商2021年1月交易额

同比增长50倍

说明：品牌商家及直播带货占比的数据来源于有米云· 快选品

+61%

2020年1月-8月

抖音带货直播观看时长

增长61%



手游、网文出海与跨境电商

2021年上半年

中国游戏厂商在全球游戏市场
份额超过2成

＞20%
预计到2021年底

中国网文在海外市场规模
有望突破30亿元

30亿元 4195亿元
2021年Q1我国跨境电商

进出口达到4195亿元
同比增长46.5%



如 何 把 握 新 电 商 机 遇 ？



从蛮荒时代到精细化运营

平 台 洞 察 — 打 造 好 产 品 — 好 内 容 好 营 销



洞 察

媒体平台

• 智能化、自动化 广告系统技术及算法的提升，有效简化优化师重复操作

• 创意多样化 严控创意同质化，素材审核标准更高，避免用户陷入广告疲劳

• 短视频、直播 短视频种草及直播拔草，成为商家的标配

• 差异化定位 吸引与平台受众匹配的广告主、助力广告主辐射目标用户



洞 察

商家/广告主

• 科学选品

• 品牌化趋势

盲目跟品，纯广告卖货的模式成为历史，商家更重视精细化运营，通过大数据选品工具，

更精准定位高潜力的细分赛道，快速实现增长。

据快选品统计，2021年7-11月累计销量超过100w的抖音店铺中，48%为品牌商家，品

牌电商销售表现强势。抖音电商从 1.0（鲁班）→2.0（直播）→3.0（内容+品牌），

2022年是内容和品牌打造的好时机。

* 品牌商家指旗舰店/主营店/专卖店商家



“ 投 流 师 ” 成 为 香 饽 饽
• 一场超过1000万元GMV的直播需要千万量级的流量
核销的流量投放费用为200万-300万元

• “投流师”负责直播间流量投放引流直播间，
成为直播间冷启动的关键人物

洞 察

优化师



建 议

优化师

• 持续学习：加强全链条运营知识的学习
加强对电商运营相关知识的学习，包括不限于选品、定价、套餐

组合、供应链、仓储物流等

• 更重策略：从操作员转型为策略师
重视对商品、消费者的把握，从“优化”走向企业的“内容营销策略

操盘手”



如 何 把 握 出 海 新 机 遇 ？



手游出海
• 美日韩为手游主要出海目标国，
收入总占比超5成

• 广告投放数据相对均衡，
欧美、亚洲国家贡献主要广告数

* 数据来源于游戏工委及有米云· App Growing 海外广告情报追踪

- 2021年 1-8月海外不同国家与地区投放移动广告的数量占比 -

8.20%

5.20%

4.90%

4.40%

4.20%

4.20%

4.10%

3.80%

美国

中国台湾

加拿大

中国香港

英国

德国

澳大利亚

新加坡



美妆出海
• 2020年全球美妆行业整体增速23%，
国货美妆出海增长超10倍

• 头部出海国货美妆品牌Top26中，超6成
品牌把东南亚和日本作为出海主战场

- 花西子投放欧美广告-

图片来源于有米云· GoodSpy跨境电商广告情报

- 滋色投放日本广告-



文创出海
• Q3 网文APP推广榜TOP10中，有8款来自于国产厂商

数据来源于 有米云· App Growing 海外广告情报追踪

② ③ ④ ⑤

Dreame Innovel Hinovel Yugto Sueñovela

Dreame GoodNovel iReader GALATEA Webnovel

①

⑥ ⑦ ⑧ ⑨ ⑩



GoodSpy

立足全球，把握移动营销市场趋势
洞悉潜在机会点

手游、小说等行业广告情报追踪 全球跨境电商广告分析平台
• 200万+独立站广告情报
• 监测跨境商品投放策略
• 洞察店铺推广流量排行

• 挖掘45+国家及地区亿级创意素材
• 实时监测全球23+流量平台
• 15万+游戏App投放&出海策略



有 米 云 ·  让 营 销 更 科 学 高 效



《 2 0 2 1 移动广告优化师发展白皮书》



妹子奇缺
69.1%为男性

90后新势力
90后总占比为86%

萌新居多
超7成工作经验为3年以下

漂在大城市
超5成在北上广深工作 单身率高

46.7%的优化师仍单身

高学历
52.2%为本科及以上

2 0 2 1 年 优 化 师 群 体 画 像
• 优化师典型形象仍然保持萌新多、漂在大城市、90后新势力、单身率高、妹子奇缺、高学历6大特点

• 男性从业者的比例由去年的72.6%下降到今年的69.1%，更多女性优化师加入从业大军



优 化 师 薪 资 两 极 分 化 现 象 减 弱
• 4成优化师群体的薪资在8k-15k

• 2021年优化师薪酬呈现上升趋势，月薪不足5K的优化师比例减少3.38%，而月薪在8k-15K的

优化师占比提升了3.26%

15.48%

27.44%

38.04%

9.01% 5.15% 4.89%12.10%

29.30%

41.30%

8.50% 4.90% 3.90%

5千及以下 5千~8千 8千~1.5万 1.5万~2万 2万~3万 3万以上

2020 2021



31.00%

29.00%

49.30%

35.50%

37.40%

32.10%

45.20%

50.00%

36.50%

42.00%

47.40%

45.50%

14.30%

16.10%

11.50%

14.50%

7.40%

14.80%

9.50%

4.80%

9.60%

8.00%

7.90%

7.80%

成都

杭州

上海

深圳

广州

北京

1年及以下 2~3年 4~5年 5年以上

工 作 3 年 以 内 的 优 化 师 占 八 成 ， 上 海 的 萌 新 最 多
2021年不同城市移动广告优化师工作年限分布



优 化 师 焦 虑 主 要 来 源 ： 没 灵 感 ， 低 效 率 ！

19%
创意枯竭

17%
重复性工作多

16%
缺乏系统学习

15%
政策严，过审难11%

KPI压力

10%
行业更新快

9%
全天候盯户



一 人 多 户 是 常 态 ， 数 量 集 中 在 1 0 个 以 内

1个

2-5个

5-10个

10-20个

20-30个

30-40个

40-50个

10% 4%

36%

26%

15%

6%

3%

1%

34%

32%

17%

5%

3%

2%
*2021年甲乙方移动广告优化师当前管理账户数统计

甲方 乙方



10%

14%

14%

22%

43%

45%

55%

58%

26%

33%

24%

16%

20%

6%

6%

3%

总

监

经

理

主

管

专

员

8小时及以下 8小时~10小时 10小时~12小时 12~16小时

优化师每天工作
8小时以上是常态

超4成总监超过10小时

*2021年不同职级的移动广告优化师工作时长统计



25%
5万元以上

月消耗100万元以上

30%
5千~2万元

16%
2万~5万元

5千元以下

27%

25% 的 优 化 师 月 消 耗 100W+
你 达 标 了 吗 ？

*2021年移动广告优化师日均消耗广告金额分布



优 化 师 职 场 压 力
— — 钱 少 、 活 多 、 愁 能 力

有机会就跳槽！22%

42%想过，但近期不会

完全没想过36%

2021年移动广告优化师
跳槽意向分析

现在的年轻人
一言不合就辞职

亲，可以教教我
这个怎么做吗？

快下班了

我到底什么时候
才能月入百万…

2021年移动广告优化师
职业压力盘点

薪酬不满意

加班到头秃

个人能力发挥受限

企业前景有限

晋升压力

考虑转行

想要诗和远方

42%

33%

31%

24%

23%

15%

14%



新 媒 体 、 用 户 增 长 方 向 是 重 点 转 岗 方 向

22.90%
22.80%

13.20%

12.50%
8.50%

7.90%

7.40%

4.90%

新媒体运营方向

用户增长方向

活动策划/市场方向

产品负责人/产品经理

编导/创意脚本输出方向

优化师KOL（课程培训/自媒体）

销售方向

其他

2021年移动广告优化师转岗的主要考虑的方向盘点



即 使 前 路 崎 岖
我 心 依 然 充 满 阳 光

50%
可能会被机器取代，

需要提前想好出路

38%
对未来充满希望

34%
不太乐观，行业竞争激烈

*2021年移动广告优化师对于优化师行业的看法



最 后 ， 来 听 听 优 化 师 的 声 音



“从电商网服到金融，不断学习新玩法；从一线代理到行业自媒体，

从未停止拥抱变化” ——三里屯信息流主编晨冰
“教就是最好的学！持续思考每一次优化是否有可复制的经验或
优化方法；如此循环，你会比其他优化师成长得更快”

——艾奇在线联合创始人 艾奇陈sir

“感谢有这么一个行业，让自己处于不断学习的状态“
——买量江湖公众号负责人 孤狼

“优化师，一段不断探索人的兴趣点的掉头发之路”
——来自苏州的一名信息流投放仔 小包子

“从SEM到信息流、二类电商，从甲方到托管服务方，
努力提升自己，让客户更信任”

——木比白，92年广告优化师，多家行业媒体作者

“当你发现你的努力，让数据越来越好，成本越来越稳定。那是一种兴奋

到彻夜不眠的状态”——知塔SEM 互联网投放老将

“把广告投放往简单想，不要老想找原因，多新建，少调整”

—— 20岁青年公众号主理人 王伟



虽然优化师的经历不尽相同
但TA们始终…

积极乐观，不断学习
顺势而为，拥抱变化



扫码获取完整报告！



感 谢 聆 听 ！


