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信息爆炸时代  内容竞争格局发生改变
◆数字化的便捷性使得用户接收信息内容超载，

   注意力经济成为宝贵资源

◆信息刺激用户产生行为改变的阈值不断提升，

   用户开始产生信息免疫力



内容技术全面升级  创造吸量漩涡

平台技术升级 
深度合作 更精准触达准

内容升级 
争夺注意力 激发用户冲动



内容升级 
争夺注意力 激发用户冲动

内容创作维度升级

内容强度及品质升级内容丰富程度及形态升级



◆天，地，人 三维度结合

◆创造针对性、精准化、高强度的创新内容，使吸量效果最大化

内容创作维度升级



◆想要取得远超于广告的效果，就要跳出广告思维的框架

◆提升内容强度与品质，与平台娱乐化内容竞争，争夺用户时间和注意力

内容强度及品质升级



◆  基于满足海量用户的考虑，实现内容的多元化呈现

◆  学会借助技术的力量，拥抱新的趋势，加快内容形态升级

内容丰富程度及内容形态升级



平台技术升级 
深度合作 更精准触达准

投放技术升级

精准数据指导

大数据及算法机制



◆优化师的操作程序化

◆快速反应、及时处理

◆减少人为失误，大幅提升优化效率

◆借助AI技术，实现自我学习、调整，持续升级

投放技术升级：
构建智能投放引擎，

大幅度提升优化效率



◆数据是营销的重要资产，

  是指导内容创作与投放的最佳参考坐标 

精准数据指导：
更精准的平台数据化，

指导内容创作、投放



利用大数据及算法机制
达成质量标准化、效率规模化，

实现效果数据验证



广告思维
转向

内容思维

买量投放思维
转向

吸量思维

商业合作思维
转向

深度共创思维

信息爆炸不可逆转  主动拥抱改变



把握机遇，拥抱改变
坚持创造精品文娱内容，为更多用户呈现极致文娱体验
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